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Apresentacao

A cidade do Rio de Janeiro, o Brasil e a América do Sul terdo

o orgulho de sediar, em 2016, o maior evento esportivo

do planeta: os Jogos Olimpicos e Paralimpicos. Desde a
confirmacao da vitdria do Rio de Janeiro, no dia 2 de outubro
de 2009, o megaevento passou a estar presente na vida de
todos os brasileiros. O antincio feito pelo entdo presidente do
Comité Olimpico Internacional (COI), Jacques Rogge e além de
coroar uma trajetéria de conquistas, marcou o inicio de uma
caminhada de grandes oportunidades e desafios.

O sucesso da candidatura do Rio de Janeiro para os Jogos
Olimpicos e Paralimpicos se deveu, em grande parte, a proposta
transformadora apresentada pela cidade, a possibilidade

de levar os Movimentos Olimpico e Paralimpico a um novo
territério, a oportunidade de inspirar 180 milhdes de jovens em
toda a América do Sul e a promessa de realizacao de um evento
marcante para o Brasil e para o mundo.

A conquista historica teve entre seus fatores determinantes a
unido dos trés niveis de governo: municipal, estadual e federal.
Agora, ao lado dos seus parceiros, o Rio de Janeiro esta diante
do desafio de realizar um evento inesquecivel, que combinara
paixao com exceléncia técnica.

Constituido em marco de 2010, o Comité Organizador dos Jogos
Olimpicos e Paralimpicos hoje tem entre suas grandes missoes a
tarefa de proteger as marcas de propriedade do Comité Olimpico
Internacional (COI), do Comité Paralimpico Internacional (IPC) e
dos Jogos Olimpicos e Paralimpicos Rio 2016, bem como planejar
e organizar o megaevento juntamente com o apoio de seus
parceiros comerciais e nao comerciais.
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Fonte de financiamento
dos Jogos Rio 2016

O Rio 2016 é uma organizacao privada, sem fins lucrativos,
responsavel pelo planejamento, organizacao, entrega e
legado do maior evento esportivo do mundo. O Orcamento
para organizacao dos Jogos Rio 2016 é de RS 7 bilhdes e estes
recursos serao provenientes da iniciativa privada, na forma de
patrocinios, venda de ingressos, licenciamento e repasse de
verbas do COl.

Mais detalhes em: http://rio2016.com/noticias/noticias/
orcamento-para-organizacao-dos-jogos-rio-2016-e-de-r-7-bilhoes
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Por que precisamos proteger
as marcas oficiais Rio 2016

As marcas Olimpicas e Paralimpicas expressam a visdo e os
valores dos Jogos Rio 2016. Sao a representacao visual dos ideais
dos Movimentos Olimpico e Paralimpico, além de valiosas
propriedades de marketing.

Preservar as marcas oficiais, garantindo a integridade e o valor
emocional que possuem, é essencial para a manutencaoe a
continuidade dos Movimentos Olimpico e Paralimpico.

Os parceiros oficiais se associam aos Jogos, principalmente,
por acreditarem que a filosofia contida nos ideais Olimpicos
e Paralimpicos serd uma grande agregadora de valor na
construcao e fortalecimento de suas marcas, produtos

e servicos.

Por isso, é tao importante garantir aos parceiros o direito

de associacao com os Jogos e preservar o valor emocional e
comercial das marcas a fim de torna-los ainda mais atrativos.
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A area de Protecao as Marcas

A area de Protecdo as Marcas é responsavel por garantir a
integridade das marcas oficiais e por proteger os direitos
exclusivos de associacao dos parceiros oficiais.

Por meio de acdes de cunho educativo, hd um esforco para que
todos os publicos sejam informados sobre a importancia de
proteger as marcas oficiais, de modo que haja compreensao e
engajamento nesse propdsito.

De forma continua, a area faz o atendimento ao publico em
geral acerca do uso das marcas oficiais, esclarecendo eventuais
duvidas e analisando pedidos relacionados a utilizacao

das mesmas.

Além disso, a area de Protecao as Marcas possui um amplo

programa de monitoramento e combate ao marketing de
emboscada e a venda de produtos e ingressos nao oficiais.
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Os parceiros oficiais dos
Jogos Rio 2016

Apresentaremos em seguida os atuais parceiros oficiais dos
Jogos Rio 2016:

5.1 COMERCIAIS
Os atuais parceiros comerciais dos Jogos Rio 2016 sao:

Ri02016.
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(Ri02016.

JOGOS PARALIMPICOS
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Somente os parceiros comerciais podem utilizar as marcas
Rio 2016 com o propésito comercial. Ainda assim, sempre de
acordo com autorizacoes prévias e especificas.

5.2 NAO COMERCIAIS
Atualmente neste grupo de parceiros estdo incluidos os trés
niveis de governo: municipal, estadual e federal.

PARCEIROS GOVERNAMENTAIS

I soverno 00
E Riode
PREFEITURA bl Janeiro PAIS RICO € PAIS SEM POBREZA
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Marcas oficiais

O conjunto de itens que compdem a propriedade intelectual
dos Jogos é composto por: marcas, simbolos, imagens, videos,
expressoes oficiais, hinos e cancoes, entre outros. Com suas
especificidades, todos representam a identidade dos Jogos e
transmitem os valores Olimpicos e Paralimpicos.

PROPRIEDADE

INTELECTUAL
DOS JOGOS
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A seguir, apresentaremos as principais marcas, simbolos,
imagens e expressoes oficiais protegidas dos Jogos Rio 2016.

6.1SIMBOLOS OLIMPICO E PARALIMPICO

Existe uma série de simbolos que sdo imediatamente
reconhecidos e que criam a identidade dos Jogos. Eles
transmitem os valores Olimpicos e Paralimpicos.

Aros Olimpicos

(2605

Sao o simbolo principal dos Jogos Olimpicos e a marca oficial
do Comité Olimpico Internacional (COI).

Os aros foram idealizados em 1913 pelo barao Pierre de
Coubertin, responsavel pelo renascimento dos Jogos Olimpicos
na Era Moderna. Seus cinco aros interligados trazem as cores
azul, preta, verde, amarela e vermelha, que representam a uniao
dos cinco continentes.

Mais detalhes em: www.olympic.org/Documents/Reports/EN/
en_report_1303.pdf

Agitos Paralimpicos

O simbolo dos Jogos Paralimpicos é representado pela figura de
trés agitos, expressao em latim que significa: “Eu movo”.
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Os trés agitos traduzem a paixao, a inspiracao e o entusiasmo
com a pratica do esporte adaptado.

Também sdo a representacao visual dos valores Paralimpicos:
determinacao, coragem, igualdade e inspiracao.

Os agitos compdem a marca oficial do Comité Paralimpico
Internacional (IPC).

O Lema Olimpico

“Altius, Citius, Fortius”, palavras em latim que em portugués
significam: “Mais alto, mais rapido, mais forte”.

O Credo Olimpico

“O mais importante nao é o triunfo, mas sim a luta. O essencial
nao é vencer, mas sim lutar”.

Juntos, o lema e o credo Olimpicos representam o ideal que o
bardo Pierre de Coubertin acreditava e promovia como uma
importante licio de vida através do esporte.

O Lema Paralimpico

“Espirito em movimento.”

O Credo Paralimpico

“Permitir que os atletas paralimpicos conquistem a exceléncia
no esporte inspirando e excitando o mundo.”

A chama Olimpica

A tradicao da chama Olimpica teve inicio na Grécia Antiga,
quando os gregos acendiam a chama a partir dos raios solares,
em Olimpia, berco dos primeiros Jogos. Hoje, ela esta presente
em cada edicdo dos Jogos Olimpicos. A chama é carregada
na tocha Olimpica, de Atenas até o Estadio Olimpico, onde
permanece acesa num caldeirdo até o encerramento dos Jogos.
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A chama Paralimpica

A cada edicao dos Jogos, a cidade-sede pode escolher onde a
chama Paralimpica ficard acesa. Nos Jogos Paralimpicos Pequim
2008, por exemplo, a chama foi acesa no Templo do Céu, onde
os chineses ancestrais faziam oferendas aos seus deuses. A
chama Paralimpica é transportada na tocha Paralimpica.

;
:
.?
|
|

e —e o Tl

Chama e tocha Olimpicas Londres 2012

Imagens historicas

Cabe observar que também sao de propriedade do Comité
Olimpico Internacional e do Comité Paralimpico Internacional
as marcas de edicoes passadas dos Jogos Olimpicos, com
respectivos mascotes, pictogramas, posteres, medalhas,
moedas, videos, fotografias etc. Todo esse acervo é protegido,
assim como a associacao com qualquer um dos elementos
que o integram.
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Look of the Games

Pequim 2008

Mascotes

Pequim 2008 - mascote olimpico

Londres 2012 - mascote olimpico

Pictogramas

Pequim 2008
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Cartazes

BEUING _*°

ww BN GREAT Ol R

Pequim 2008 Londres 2012

Medalhas

Pequim 2008 Londres 2012 - medalhas paralimpicas

Tochas

y

Pequim 2008 Londres 2012 - tocha Paralimpica

Para mais detalhes sobre os simbolos Olimpicos e Paralimpicos,
acesse:

www.olympic.org/Documents/Reports/EN/en report 1303.pdf
www.paralympic.org/the-ipc-brand

www.cpb.org.br

www.cob.org.br
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6.2. AS MARCAS OFICIAIS DOS JOGOS OLIMPICOS E
PARALIMPICOS RIO 2016

Paixao e transformacao estao presentes na esséncia das marcas
dos Jogos Olimpicos e Paralimpicos Rio 2016. Paixao que une
todos os brasileiros na realizacao dos Jogos. Transformacao que
se reflete no orgulho de construir uma nova realidade para

0 pais.

Além das marcas Rio 2016 ja existentes, até o ano de realizacao
dos Jogos serao criadas submarcas para identificar, por exemplo,
programas diretamente relacionados aos Jogos implementados
pelo Rio 2016. Serdo lancados também outros elementos
graficos, tais como mascotes, pictogramas (que representam
cada um dos esportes incluidos na agenda dos Jogos) e artes
graficas que serdao usadas pelo Rio 2016.

Todos esses elementos serdo registrados no Instituto Nacional
da Propriedade Industrial (Inpi) e se juntardo ao conjunto de
propriedade intelectual Olimpica protegida.

Filmes, apresentacdes, imagens, trabalhos musicais, artisticos
e elementos visuais criados pelo Rio 2016 ou por outras
autoridades Olimpicas e Paralimpicas oficiais (no presente ou no

futuro) e que tenham relacdo com os Jogos também terdo seus
direitos autorais protegidos.

69

QS Q_
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6.3 OUTROS ELEMENTOS GRAFICOS

A cada edicdo dos Jogos Olimpicos e Paralimpicos sdo
desenvolvidos elementos graficos de comunicacao e
identificacdo do evento. O mesmo vai ocorrer com os
Jogos Rio 2016, para os quais sera criada uma séria de
identificadores, tais como:

Look of the Games

Sao elementos de ambientacao das instalacoes esportivas e
da cidade que remetem diretamente aos Jogos e ajudam a
estabelecer o clima do evento.

Look of the Games — Pequim 2008 e Londres 2012
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Pictogramas

Os pictogramas sao icones representativos de esportes e
disciplinas que integram a agenda dos Jogos Olimpicos

e Paralimpicos. Seu design comporta elementos de
reconhecimento universal e representa uma forma de
expressao. Cada cidade sede imprime um design préprio aos
pictogramas, que integram o conjunto das marcas dos Jogos.
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6.4 PRODUTOS OFICIAIS

O programa de licenciamento oficial dos Jogos Rio 2016 ja foi
iniciado. Os primeiros produtos foram disponibilizados para
comercializacao durante os Jogos Olimpicos Londres 2012.

Além de representarem uma importante fonte de receita para
0 Rio 2016, os produtos oficiais dos Jogos possuem a missao de
levar as marcas Rio 2016 a todos os brasileiros.

Aideia é que os produtos licenciados possam difundir as marcas
dos Jogos Olimpicos e Paralimpicos em todo o pais, tornando
palpavel a experiéncia do maior evento esportivo do planeta
ndo sé para os cariocas, mas para pessoas de todo o Brasil.
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6.5. PUBLICACOES, IMAGENS E VIDEOS
Filmes, apresentacdes, imagens, trabalhos musicais, artisticos
e designs criados pelo Rio 2016 ou por outras autoridades

Olimpicas e Paralimpicas oficiais e que tenham relacdo com os
Jogos possuem direitos autorais protegidos.

(PGixGo
& Thamnforwasao
(G020
Excelemcia
Renpeito

™

s B - &, P e s L
i

re R TR — &
BT e, -
- . A

. -hummml
En-..—-._.-..._
I ||n..|-nﬂ...-.-_..-._.
[L T LRIy W
-
b [N T T 42811
ol o [r— :

d g L

e
" -
Bt g PRER IR

Wit ammesta S U i ilak
CAPAGE B GRS N SR OLEN § X SEROREL BaS FLE i« gt i . W B
e i prrgarna (R mpres & Masloges don Jogan fls I8 i

Exemplo: Fonte Oficial Rio 2016 e Video Oficial O 'Salto de uma cidade'
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6.6 AS DESIGNACOES E EXPRESSOES OFICIAIS

Além dos simbolos e marcas protegidas, ha uma série de
expressoes e designacoes que criam associacao direta com os
Jogos Rio 2016. Sao chamadas ‘denominacées Olimpicas’. Alguns
exemplos:

« Jogos Rio 2016

« Jogos Olimpicos e Paralimpicos

« Jogos Olimpicos

« Jogos Paralimpicos

« Jogos Olimpicos Rio 2016

« XXXl Jogos Olimpicos

Rio Olimpiadas

Rio Olimpiadas 2016

Rio Paralimpiadas 2016

Rio Paralimpiadas

« Rio 2016

As expressoes mencionadas sao apenas algumas de um amplo
conjunto que é protegido, juntamente com suas abreviacoes,
traducdes e variacoes.

Para mais detalhes sobre os simbolos olimpicos e paralimpicos,
acessem:

www.olympic.org/Documents/Reports/EN/en report 1303.pdf
www.paralympic.org/the-ipc-brand

www.cpb.org.br

www.cob.org.br
www.rio2016.com/copyright
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6.7 AS MARCAS DO COMITE OLIMPICO BRASILEIRO (COB) E DO
COMITE PARALIMPICO BRASILEIRO (CPB)
O simbolo do Comité Olimpico Brasileiro une os aros olimpicos a
uma representacao da bandeira nacional.

O COB é um dos Comités Olimpicos Nacionais mais antigos da
América do Sul. A entidade representa o pais perante o COl e é

a responsavel pela propagacao dos ideais Olimpicos no Brasil e
também pela organizacdo e envio das delegacdes brasileiras aos
Jogos Sul-americanos, Pan-americanos e Olimpicos.

Nos Jogos Olimpicos, da Juventude, Pan-americanos, Sul-

americanos e da Lusofonia, quando as missoes sao organizadas
% pelo COB, nao existe um esporte em destaque. Todos os atletas

se unem para integrar a mesma equipe: o Time Brasil.

BFSESiI Criada em 2008, a marca Time Brasil faz alusdo a um atleta
ou um torcedor vestido com uma bandeira verde e amarela. A
Q%) estrela mostra o brilho, a forca e a garra tanto do atleta quanto
o do torcedor brasileiro.

O simbolo do Comité Paralimpico Brasileiro une os agitos a uma
representacao da bandeira nacional.

O Comité Paralimpico Brasileiro é a entidade responsavel
no Brasil por representar e liderar o Movimento Paralimpico
Brasileiro, buscando a promocao e o desenvolvimento do
COMITE PARALIMPICO esporte de alto rendimento para pessoas com deficiéncia,
BRASILEIRO . . .. - . ..
assim como organizar a participacao do Brasil em competicoes

((/ continentais, mundiais e Jogos Paralimpicos.

O CPB sera o Comité Paralimpico anfitrido nos Jogos
Paralimpicos Rio 2016.
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6.8 CURIOSIDADES SOBRE OS TERMOS OLIMPICOS

Ha uma diferenca de significado entre os termos "Olimpiada" e
"Jogos Olimpicos". Olimpiada é o intervalo entre cada uma das
edicoes dos Jogos, que sao o evento esportivo propriamente dito.

Entdo, entre os Jogos Londres 2012 e os Jogos Rio 2016, temos o
periodo de uma Olimpiada.

No dia 12 de agosto de 2012, durante a ceriménia de
encerramento dos Jogos Olimpicos Londres 2012, iniciou-se a
Olimpiada do Rio de Janeiro, que tera seus Jogos realizados
em 2016. A Olimpiada do Rio de Janeiro é a XXXI da

Era Moderna.

Considerando esses dados, é correto dizer que:

« Em 2016, serdo realizados os Jogos da XXXI Olimpiada
« Jogos Olimpicos Rio 2016

« Jogos Olimpicos da XXXI Olimpiada

» Jogos Olimpicos e Paralimpicos Rio 2016

Saiba mais em: www.olympic.org, www.rio2016.com;
www.cob.org.br, ou através do canal:
protecaoasmarcas@rio2016.com

6.9 CURIOSIDADES SOBRE OS TERMOS PARALIMPICOS

As primeiras competicoes esportivas para deficientes fisicos
foram promovidas pelo médico Ludwig Guttmann, em 1948,
na cidade de Stoke Mandeville, com o propésito de reabilitar
militares atingidos nos combates da Segunda Guerra Mundial.

Este movimento evoluiu e, em 1960, foram organizados
aqueles que foram considerados os primeiros Jogos
Paralimpicos oficiais, ocorridos simultaneamente aos XVII
Jogos Olimpicos de Roma.

Somente depois de 1988, com a realizacao dos Jogos de Seul,
na Coreia do Sul, por forca de um acordo de cooperacao
assinado entre o COl e 0 IPC, os Jogos comecaram a acontecer
no mesmo local, num paralelo com as iniciativas esbocadas em
Roma, em 1960.

A palavra ‘paralimpico’ deriva da juncdo da preposicao grega
‘para’ (ao lado) e da palavra olimpico. Significa que os Jogos
Paralimpicos sao realizados paralelamente aos Olimpicos e
ilustra 0 modo como os dois movimentos coexistem

lado a lado.
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Por muitos anos, foi corrente no Brasil o uso do termo
paraolimpico. Mas, desde 2012, a pedido do IPC, o termo
‘paraolimpico’ deixou de ser usado. O Brasil era o Unico pais de
lingua portuguesa que utilizava esta grafia. Por essa razao, foi
feito um ajuste e abolido o uso do termo ‘paraolimpico’.

A grafia correta agora é ‘paralimpico’, sem a letra ‘0.

E correto dizer:

Em 2016, serao realizados os XV Jogos Paralimpicos de Verao
Jogos Paralimpicos Rio 2016
Jogos Olimpicos e Paralimpicos Rio 2016

Saiba mais em: www.paralympic.org, www.rio2016.com;
www.cpb.org.br ou através do canal:
protecaocasmarcas@rio2016.com
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Sobre o uso das marcas
Rio 2016

Somente os organizadores e os parceiros oficiais podem utilizar
as marcas Rio 2016 com propdsito comercial. Ainda assim,
sempre de acordo com autorizacoes prévias e especificas.

Reunimos abaixo, alguns tépicos com orientacdes sobre o uso
das marcas Rio 2016.

71USO EDITORIAL

E possivel o uso das marcas Rio 2016 com propdsito editorial
ou jornalistico, desde que nao haja exposicdo e/ou associacao
comercial entre o conteldo publicado e os Jogos. Contudo, as
marcas sé podem ser aplicadas em artigo e/ou matéria cujo
tema esteja relacionado com os Jogos Rio 2016 e somente para
contextualizar o assunto.

Cadernos especiais com editorial sobre os Jogos
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Caso sejam criados cadernos especiais sobre os Jogos Rio 2016,
nos quais haja espaco para anunciantes que ndo sejam os
patrocinadores oficiais Rio 2016, recomenda-se maximo cuidado
para que o uso da marca nao implique em associacao indevida
com os Jogos.

Para evitar inadequacoes, o melhor é oferecer tais espacos
somente aos patrocinadores oficiais Rio 2016.

Caso os anunciantes sejam terceiros que nao possuam
associacao oficial com os Jogos Rio 2016, recomenda-se

que sejam tomadas algumas precaucdes. Por exemplo, o
posicionamento de crédito para os anunciantes de forma
apropriada, longe das marcas Rio 2016, reforcado por insercao
de nota redigida nos seguintes termos:

Os anunciantes aqui reunidos ndo possuem relacdo com os Jogos
Rio 2016 e patrocinam apenas este caderno especial.

7.2 DECLARACAO DE FATOS

E possivel utilizar as marcas Rio 2016 de forma ilustrativa, para
indicar uma ‘declaracao de fatos’. Por exemplo, em um website no
qual haja uma secdo de noticias/ultimas atualizacoes, mas sem
qualquer propésito ou associacao comercial com os Jogos.

<> @ [www. onunal . com )

ULTIMAS NOTICIAS

| >

S

Visita do Comité Rio 2016

| @ marca a semana do Clube Nautico ‘
|

Ri02016 ——
B | '

(

il

|
|

<

d Aplicacdo da marca Rio 2016 dentro de uma secdo de noticias, em um
contexto de declaracdo de fatos.
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Nao é permitido aplicar as marcas Rio 2016 em destaque fora da
secao dedicada a declaracdo de fatos, sem prévia autorizacdo do
Rio 2016.

R =
[

Aplicacao dos aros Olimpicos de forma indevida, na pagina principal de
um website, fora de contexto relacionado aos Jogos Rio 2016

7.3 MANIFESTACAO POPULAR E CULTURAL

E possivel utilizar as marcas Rio 2016 para expressar opinides e
para ilustrar manifestacdo popular e/ou cultural, desde que nao
haja propésito ou associacdo comercial com os Jogos.

ey
B i
\\

d Charge ilustrativa da vitdria do Rio
como sede Olimpica
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@ Manifestacdo popular/cultural relacionada aos Jogos

7.4 PROPAGANDA

Nao é permitido o uso das marcas Rio 2016 associado a qualquer
tipo de propaganda, seja de cunho partidario, religioso, politico
e/ou principalmente com o objetivo de promover produtos

e servicos.

PROMOGCAD %*
OLIMIPIGA

descontos em
todos os produtos

K Uso das marcas com o propdsito comercial
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82,503

VEREADOR

PBM - PLS

K Uso das marcas com cunho politico

7.5 PROMOCAO

Nao é permitido fazer qualquer tipo de promocao, concurso e/
ou loteria que tenha como tema ou foco as marcas Rio 2016 ou
que crie uma associacao direta com os Jogos.

PAGUE 1¢ LEVE 2 \ / )ﬂ

Sempre que o Brasil
ganhar uma medalha
na Paralimpiada
vocé compra um sorvete

e ganha outro gratis

Sorveteria Geladinho

Campanha promocional que faz alusao a tocha Paralimpica no periodo
dos Jogos
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Da mesma forma, nao é permitido fazer qualquer promocao
relacionada aos ingressos (incluindo promocdes eletronicas)
de qualquer edicao (inverno ou verdo) ou sessao dos Jogos
Olimpicos ou Paralimpicos.

| COMPRAS
A PARTIR DE

R$ 60

CONCORREM | ]
A INGRESSOS | ~

DOS JOGOS 2
oLiMPICOS AO )]

CERIMONIA
DE ABERTURA |
peAbER -

———
AC

K Campanha promocional para concorrer a ingressos para os Jogos

Nao é permitido criar dispositivos, aplicativos ou relégios de
contagem regressiva (countdown), uma vez que 0s mesmos sdo
exclusividade do patrocinador mundial dos Jogos, Omega.

‘i
| Curta a nossa pagina :
|

e baixe o aplicativo
para contar os dias
ateé as olimpiadas!

DIAS PARA AS |
OLIMPIADAS

A G5

Criacao inapropriada de aplicativo com o objetivo de promover pagina
nainternet
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7.6 SOBRE O USO DE IMAGENS DE ATLETAS

A regra numero 40 da Carta Olimpica restringe a participacao
dos atletas que competem nos Jogos Olimpicos e Paralimpicos
em campanhas publicitarias, durante os periodos de
competicdo, assim como, no periodo de 15 (quinze) dias antes
e depois da competicao. Essa resolucao ajuda a prevenir
campanhas de marketing de emboscada de empresas que nao
sejam detentoras de direitos oficiais.

A regra 40 da Carta Olimpica determina:

“Exceto com a permissdo do Comité Olimpico Internacional,
nenhum competidor, treinador, drbitro ou qualquer pessoa que
integre oficialmente a delegacdo do pais, pode permitir que sua
imagem, nome ou desempenho possa ser usado para fins de
propaganda durante os Jogos Olimpicos.”

(Fonte: http://www.olympic.org/Documents/olympic charter
en.pdf)

7.7 MERCHANDISING E PRODUTOS PROMOCIONAIS

Nao é permitido produzir qualquer tipo de produto ou
material (camisetas, canecas, pins etc.) para fins promocionais,
institucionais e principalmente comerciais com as

marcas Rio 2016.

FORCA BRASIL

1 o

Rio2016

Camisa promocional que utiliza de forma Caneca com a marca dos Jogos
indevida a marca dos Jogos Rio 2016 Paralimpicos Rio 2016
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7.8 NOMES COMERCIAIS, PROJETOS E PROGRAMAS
Nao é permitido utilizar as marcas Rio 2016 para dar titulo a um
empreendimento ou estabelecimento comercial.

CAMPEAD G

I

Il
il
!

K Nome de estabelecimento comercial alusivo aos Jogos com utlizacao dos
simbolos Olimpicos e Paralimpicos

7.9 WEBSITES E NOMES DE DOMINIO
Nao é permitido criar nomes de dominio utilizando as marcas
Rio 2016, especialmente se a finalidade for comercial.

Exemplos:
www.lojaolimpica.com.br
www.ingressosolimpicos.com.br
www.olimpiadario2016.com.br
www.olympicstore.com.br

Nao é permitido utilizar as marcas protegidas para criar
websites com o propoésito comercial ou que estabelecam uma
associacao direta com os Jogos Rio 2016.

000 /TR
(‘"9@ M/\l\/\/\lwvi ‘7

L

<

K Website comercial com referéncia aos Jogos no nome de dominio
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7.10 BLOGS E REDES SOCIAIS

Os Jogos Rio 2016 ja possuem perfil oficial nas principais redes
sociais: http://www.facebook.com/rio2016,
https://twitter.com/Rio2016.

RioZor, 5 MRS
Gy (Boanxs. -

Spoets Veree & S | Sports & Betnbition - Drgas
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By WA
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Caso sejam criados blogs e paginas em redes sociais com o
propésito editorial, jornalistico, de manifestacdo cultural,
popular, é possivel utilizar as marcas Rio 2016 de forma
ilustrativa e dentro do contexto, desde que tais paginas nao
tenham propésito comercial.

Caso tal website possua espaco para anunciantes, que nao
sejam os patrocinadores oficiais, isso pode sugerir que essas
empresas tém alguma relacao oficial com os Jogos Rio 2016.

A melhor forma de evitar associacao indevida é oferecer
espacos somente aos patrocinadores oficiais Rio 2016. Caso os
anunciantes sejam terceiros, sera preciso deixar bem claro que
tais empresas nao possuem relacdo com os Jogos Rio 2016 ou
com os Movimentos Olimpico e Paralimpico.

Como recomendacao para reforcar a ndo associacao é indicado
o posicionamento de crédito de forma apropriada, longe das
marcas Rio 2016. A melhor alternativa é inserir uma nota de
aviso, conforme exemplo abaixo:

Nota: Tais anunciantes ndo possuem relacao com os Jogos
Rio 2016 e sdo patrocinadores exclusivos deste blog/website.

T LOL Aswws mas 0 rF M Bate-pepo E-mall BOL Moticles BRSeRS| Enrescimecin Waiher Skdio T Brpoty

UOL OLIMPIADAS 2012 Err——— =

e ] Faraorssieis  Welir (OOl REsuliond  \Seaowls AR L0 e Haxna + Campn

Ltmaibook™= corm RS 2 AF1 453 viisa m
' meel” Cope ™15~ Samung =
e A0

& Albumns de fotos

& i Ih Rotann?
o foios da

K Exemplo de blog/website sobre os Jogos Londres 2012 com espaco para
anunciante que nao era patrocinador oficial
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We Love The Olympic Games like  Mesage © -
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Pagina de manifestacdo popular em rede social

711 EVENTOS, FORUNS, WORKSHOPS E CONFERENCIAS

Ao longo dos trés anos que antecedem os Jogos, uma série de
eventos, conferéncias e workshops deverao ser organizados e
intitulados com termos relacionados ao Rio 2016.

O Rio 2016 apoia e incentiva discussoes e debates em torno
dos Jogos. Contudo, precisa garantir que tais conferéncias,
seminarios e workshops sejam conduzidos da forma correta
e sem infringir nenhum direito dos nossos patrocinadores
oficiais.

Para isso, verifique, ao longo desta secao, algumas diretrizes
para a realizacdo de eventos e seminarios que tenham os Jogos
como tema.

1. O Rio 2016 é a fonte oficial de informacdes sobre a
organizacao dos Jogos. Recomenda-se consultar o website:
www.rio2016.com para checar a agenda dos eventos oficiais
dos Jogos Rio 2016, bem como ter acesso a dados corretos e
atualizados sobre os Jogos Rio 2016;

Nao use as expressoes oficiais protegidas — tais como, ‘Olimpico’,
‘Olimpiadas’, Jogos Olimpicos’ e ‘Rio 2016’ — para dar titulo a
eventos que venham a ser organizados por sua empresa ou por
clientes. Nao é permitido qualquer tipo de associacao direta e
indevida com os Jogos e/ou que passe a impressao de que

um determinado evento esteja na programacao oficial do

Rio 2016. Tal cuidado precisa ser ainda maior nos casos em que o
evento for patrocinado ou tenha propdsito comercial. Também
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nao é permitido utilizar marcas, simbolos ou quaisquer outras
propriedades protegidas no material de divulgacao ou na
apresentacao de um evento, sem autorizacao prévia do Rio 2016.

2. N3o é permitido usar o tema Jogos Rio 2016 para promover
produtos ou servicos através da realizacao de eventos e
seminarios;

5 de agosto de 2016

—

Realizagao: ///P/OSI‘O do/!Ig”;é‘o‘“/

ingressos a venda no posto

K Evento fora de contexto dos Jogos com uma expressao oficial no titulo

3. Para evitar confusao, todo o material produzido para e sobre
o evento que mencione os Jogos deve conter um aviso que
esclareca a nao ligacao oficial e o ndo endosso do
Rio 2016 para aquela determinada promocao. Sugere-se
que a informacao seja veiculada nos seguintes termos:

“Este nao é um evento oficial dos Jogos Olimpicos/Paralimpicos
Rio 2016 e esta sendo organizado de forma independente por:
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4. Se o evento que esta sendo organizado e que mencione os
Jogos Rio 2016 possui patrocinadores, que nao sejam os
patrocinadores oficiais, isso pode sugerir alguma relacao
oficial com os Jogos Rio 2016. A melhor forma de evitar essa
associacao indevida é n3do oferecer patrocinio para eventos
com o tema Jogos Rio 2016. Contudo, caso o evento seja
patrocinado, é preciso deixar bem claro que tais empresas
nao possuem relacao com os Jogos Rio 2016 ou com os
Movimentos Olimpico e Paralimpico e que sdao apoiadores
daquele evento/ organizador especifico.

Uma forma de deixar essa diferenciacdo bem clara é
posicionar o crédito para os patrocinadores de forma
destacada bem como inserindo uma nota de aviso, conforme
exemplo abaixo:

Conferéncia com profissionais
renomados do mercado de turismo
e eventos do Rio de Janeiro

para discutirmos as oportunidades
que os jogos irdo trazer a cidade.

MANDALA

Producdo e Eventos

apresenta o semindrio:

Os jogos olimpicos )
e o turismo no pais Patrocinio: m

Nota: Este ndo é um evento oficial dos Jogos Olimpicos e Paralimpicos Rio 2016™
e é organizado de forma independente.

d Conferéncia sobre os Jogos com crédito do patrocinador inserido em
uma nota de aviso

5. Caso haja venda de espacos publicitarios em eventos que
mencione os Jogos Rio 2016, bem como discursos/palestras
de representantes de empresas durante tais eventos é
importante que todos estejam cientes das premissas de
Protecdo as Marcas contidas neste guia, para garantir
que suas presencas nao sejam utilizadas para criar uma
associacao nao autorizada com os Jogos Rio 2016.
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6. Eventos, conferéncias e seminarios que contenham na
agenda outros tépicos além do tema “Jogos Rio 2016” nao
devem posicionar na agenda ou na abertura da secao do
topico Rio 2016 nenhum patrocinio, de modo que crie uma
sensacao de que determinado anunciante/patrocinador
possua uma relacao oficial com os Jogos, a nao ser que ele
seja de fato um apoiador oficial.

=

‘ AgénCia Ca rioca | Aeconomia brasileira dias 29 e 30 de agosto de 2012

INVESTIMENTO E PROMOGAQ |  dos proximos 4 anos Centro de Convengdes Pedra da Gavea

Desafios da indistria do Pré-Sal Oferecimento: Qil Brasil

Sustentabilidade x Crescimento Econdmico Oferecimento: Crianga do Amanha

0 legado dos Jogos Rio 2016™ Oferecimento: Banco Carioca
para o mercado de eventos do Brasil

AgénCia Ca rioca dias 29 e 30 de agosto de 2012

INVESTIMENTO E PROMOQAO Centro de Convengﬁes Pedra da Gévea

1 Aeconomia | Desafios da indistria do Pré-Sal

| brasileira —— e —
dos prt:lXImos Sustentabilidade x Crescimento Economico
anos .

0 legado dos Jogos Rio 2016™
para o mercado de eventos do Brasil

‘l Oferecimento: Oil Brasil / Crianca do Amanha / Banco Carioca

Nota: Este ndo é um evento oficial dos Jogos Olimpicos e Paralimpicos Rio 2016™
e é organizado de forma independente.

@ Inclusdo de nota de aviso para evitar associacao dos patrocinadores com os Jogos
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712 PROGRAMAS E PROJETOS
Nao é permitido utilizar as marcas Rio 2016 para dar titulo a um
projeto ou programa, ainda que sem finalidade comercial, sem a
prévia autorizacdo do Rio 2016.

7I£gurlamentol | Parceiros I ' Contato ‘
ﬁ 1

Luneta »

j‘?’ FILMES '

Tranco e Gorréa l—lF\_‘—’ |

ADVOGADOS CASTELO
CONSTRUTORA

Aplicacdo das marcas Olimpicas no website de um projeto que ndo diz
respeito aos Jogos

Nota:

Os exemplos dados nesta secdo possuem propdsito meramente ilustrativo.

O Rio 2016 informa que nao é possivel ilustrar aqui, todos os possiveis cenarios de uso das
marcas Rio 2016 aceitaveis e de uso nao autorizado ou indevido.
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Sobre o marketing de
emboscada

O marketing de emboscada, em linhas gerais, é caracterizado
por qualquer tentativa intencional ou nao de criar uma falsa e
nao autorizada associacao comercial com os Jogos ou com os
Movimentos Olimpico e Paralimpico.

Fazendo uma analogia simples, seria algo como ‘pegar carona’
na visibilidade que o evento gera sem pagar nada por isso. Tal
pratica faz com que o publico equivocadamente associe aos
Jogos algumas marcas que nao tém qualquer relacdo com o
evento, prejudicando diretamente e de forma significativa os
investimentos feitos pelos parceiros oficiais.

O COl e o IPC estdo engajados em varias acdes de prevencdo e
combate ao marketing de emboscada. A cada edicao dos Jogos,
varias campanhas educativas vém sendo feitas com instituicoes
comerciais e nao comerciais a fim de disseminar a importancia
de combater essa pratica nociva de mercado.

Nem sempre as campanhas que envolvem o marketing de
emboscada utilizam as propriedades protegidas. Pelo contrario,
a medida que o mercado passa a entender as restricoes acerca
do uso das marcas protegidas, cresce a busca por alternativas
que possam criar uma associacao direta com os Jogos,

porém indevida.
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To say a big thanks
for being with us,

I, Richard Branson,
will be doubling
your broadband
speed from up to

50Mb

= Ge

Keep up

J

Marketing de emboscada da Virgin UK, concorrente da BT, patrocinadora
oficial de Londres 2012.

O uso da imagem de atletas esta entre as alternativas mais
comumente utilizadas nesta tentativa de driblar a proibicao
de associacao indevida com as marcas dos Jogos. Mas lembre-
se que utilizar aimagem de um atleta que compete durante
0s Jogos pode trazer ao mesmo sérias penalidades, conforme
ja mencionado na mencdo a Regra 40 (ver secdo 7.6 Uso da
imagem de atletas).
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As leis que protegem as
marcas Rio 2016

Sempre que uma cidade é escolhida como sede de uma
edicao dos Jogos Olimpicos e Paralimpicos, ela firma,
automaticamente, o compromisso de proteger simbolos e
valores, assim como a integridade e aimagem dos Jogos.

Uma série de leis que protegem a propriedade intelectual
Olimpica e Paralimpica contra o uso ndo autorizado ja estdao em
vigor, tais como:

Lei n2 9.279/96 — Lei da Propriedade Industrial que tem por
objetivo proteger os sinais distintivos visualmente perceptiveis,
através do registro dos mesmos. Dentre os sinais nao
registraveis como marca estdo o “nome, prémio ou simbolo

de evento esportivo (...) oficial ou oficialmente reconhecido,
bem como a imitacao suscetivel de criar confusao, salvo
quando autorizados pela autoridade competente ou entidade
promotora do evento”. Tal legislacdo também enumera os
crimes contra as marcas, bem como de concorréncia desleal.

Lei n2 9.615/98 — Lei do Desporto, também conhecida como Lei
Pelé, que, em seus artigos 15 e 87, trata da protecdo dos signos
Olimpicos, bem como determina que a sua propriedade é
exclusiva do Comité Olimpico Brasileiro (COB).

Tratado de Nairébi se refere exclusivamente a protecao do
simbolo olimpico, do qual o Brasil é signatario, tendo, inclusive,
sido ratificado pela promulgacao do Decreto-Lei n® 90.129/84
em nosso pais.

Lei n2 9.610/98 — Lei de Direitos Autorais, que tem por escopo
regular a protecdo das obras intelectuais, que consistem em
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criacoes do espirito, expressas por qualquer meio ou fixadas
em qualquer suporte, tangivel ou intangivel, conhecido ou
que se invente no futuro, tais como textos de obras literarias,
artisticas ou cientificas; obras dramaticas; obras coreograficas
e pantomimicas; composicoes musicais; obras audiovisuais,
fotograficas, entre outras.

Lei n2 8.078/90 - Cédigo de Defesa do Consumidor, que
estabelece normas de protecdo e defesa do consumidor, dentre
elas, medidas que possuem por objetivo evitar a veiculacao

de propagandas que possam induzir o consumidor a erro e/ou
confusao.

Normativos especificos editados para os Jogos Rio 2016:

RIO DE JANEIRO

Ato Olimpico Federal — Lei n212.035 /2009

Ato Olimpico Estadual — Decreto Estadual n2 41.839/2009
Ato Olimpico Municipal — Decreto Municipal n® 30.379/2009

MINAS GERAIS — BELO HORIZONTE
Ato Olimpico de Minas Gerais — Lei n218.184/2009
Ato Olimpico de Belo Horizonte — Lei n2 9.763/2009

BAHIA - SALVADOR
Ato Olimpico da Bahia — Lei n? 11.472/2009
Ato Olimpico de Salvador — Lei n® 7.720/2009

SAO PAULO

Ato Olimpico do Estado de Sdo Paulo — Lei n213.987
(26/03/2010)

Ato Olimpico do Municipio de Sao Paulo — Lei n2.14.870/2008

Além da protecdo assegurada pelos normativos ja citados,
todo o conjunto de propriedade industrial é registrado
mundialmente. No Brasil, os registros sao realizados junto ao
Instituto Nacional de Propriedade Industrial (INPI).
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Como se envolver de forma
correta com os Jogos
Rio 2016

O Rio 2016 recebe todos os dias iniUmeras manifestacoes

de apoio aos Jogos Rio 2016, vindas de diversos setores da
sociedade. Todos os brasileiros querem demonstrar, de algum
modo, seu entusiasmo com os primeiros Jogos da América do
Sul. O Rio 2016 agradece tamanho interesse.

Porém, alerta que muitas demonstracoes sao feitas por meio
do uso ndo autorizado das marcas protegidas, com énfase na
exploracao comercial da propriedade intelectual dos Jogos.
As marcas sao os principais ativos do Rio 2016 e fonte de
financiamento dos Jogos. Por esses motivos, é feito grande
esforco para protegé-las.

Ao longo desta Olimpiada, uma série de programas e projetos
oficiais serdo criados pelo Rio 2016 e por seus parceiros oficiais.
Fique atento as oportunidades que serdo divulgadas no website:
www.rio2016.com.

Além disso, as empresas que ndo sao parceiras oficiais poderao
se envolver de forma correta com os Jogos da seguinte forma:

Consultando a area de Protecao as Marcas acerca do uso
das marcas Olimpicas e Paralimpicas, através do canal:
protecaocasmarcas@rio2016.com

Consultando e aproveitando as oportunidades de
fornecimento de bens e servicos para o Rio 2016, através
do website: www.rio2016.org /comite-organizador/bens-e-
servicos
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O Rio 2016 também ira oferecer oportunidades de
licenciamento de produtos oficiais para os Jogos. Caso a sua
empresa tenha interesse em ser um licenciado oficial, podera
consultar as ofertas através do website:
http://www.rio2016.org/comite-organizador/bens-e-servicos
ou encaminhar uma proposta com o portfélio de seus
produtos para o canal: licenciamento@rio2016.com

GARANTA SUA VAGA
NO MAIOR EVENTO
MULTIESPORTIVO
DO MUNDO,

i comecou o Programa
de Licenciame

Algwn o prisdor o Lol Dot exclaieny
R ) T o Chiepins & Parmampas
=g R T aGartunidads de Farer cate o msorn
vl el g ek
N Rio2ot. | Rio20l6
i T ST B DALY O ——
HeencismertogTian 16 com. e .

Acessando o website Rio 2016 www.rio2016.com para obter
atualizacGes a respeito dos diversos programas que estao
por vir.

Consultando e aproveitando as oportunidades de emprego
através do website: www.rio2016.org/comite-organizador/
entre-para-o-time

Compreendendo as razdes pelas quais o Rio 2016 precisa
proteger as marcas oficiais e denunciando qualquer tipo
de uso ndo autorizado através do canal:
protecaocasmarcas@rio2016.com
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Consideracoes finais

Proteger as marcas Rio 2016 é essencial para o sucesso dos Jogos
Olimpicos e Paralimpicos Rio 2016. Ao seguir as orientacoes
contidas neste Guia, vocé estara ajudando na organizacao dos
Jogos e apoiando os atletas Olimpicos e Paralimpicos.

O Rio 2016 agradece antecipadamente a colaboracao e
compreensao de toda a sociedade no sentido de zelar pela
aplicacao das marcas Rio 2016 da maneira adequada e por
denunciar qualquer tipo de utilizacdo indevida, através do canal
protecaoasmarcas@rio2016.com.

Os exemplos incluidos neste guia tém propdsito meramente
ilustrativo. Uma variedade de fatores —incluindo contexto e
forma de apresentacdo — é relevante ao analisar uma possivel
infracdo e, por isso, cada caso devera ser visto individualmente,
considerando todas as circunstancias.

Como o contetdo deste material pode ser atualizado
periodicamente, sugerimos que sempre consulte a dltima
versao, que estara disponivel no website:
www.rio2016.com/copyright

E importante observar que este é um documento de orientacdo
e ndo possui o carater de LICENCA ou de DOCUMENTO LEGAL.

48 | PROTECAO AS MARCAS — VERSAO 3 — FEVEREIRO DE 2014


https://www.rio2016.com/copyright

Comité Organizador dos Jogos Olimpicos e Paralimpicos Rio 2016

A versdo 3 desta publicacdo foi atualizada em relacdo a anterior com a atualizacdo do orcamento dos Jogos e a inclusdo do novo painel de
reconhecimento de patrocinadores dos Jogos Olimpicos e Paralimpicos Rio 2016.
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